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1. Apresentacdo Os esportes e a prdtica de atividades fisicas fazem
parte do cotidiano dos Presidentes das Empresas. A
atividade esportiva tem um papel importante dentro da
sociedade atual e quando praticada consistentemente
causa um impacto positivo no desenvolvimento, na
saude publica e na integracdo das pessoas e do ambi-
ente. Os esportes ainda contribuem para o crescimento
econdbmico e social, contribuem para a melhoria da
qualidade de vida e proporcionam que comunidades
diferentes possam compartilhar um mesmo ideal.

Com objetivo de identificar os esportes preferidos dos
Presidentes, as modalidades esportivas mais praticadas e
as preferidas dentre elas, a MSI Sports realizou um levan-
tamento junto aos Presidentes das 500 Melhores e
Maiores Empresas da Revista Exame publicada pela
Editora Abril.

O perfil das modalidades esportivas preferidas pelos
Presidentes das Empresas, demonstra que os mesmos
consideram que os esportes tém fundamental importan-
cia nas suas atividades e os colocam em suas agendas
como um item indispensavel.

Em sua primeira edicdo, a Pesquisa de Mercado, “Os
Esportes Preferidos dos Presidentes” tem por objetivo
reafirmar o compromisso da MSI Sports em fornecer infor-
macoes dirigidas aos negdcios Nos esportes.

Dentre as respostas a uma das perguntas, foi demonstra-
da a grande aceitacdo que os esportes e eventos
esportivos possuem como uma ferramenta estratégica
de marketing de relacionamento para os negocios. Isso
se deve ao fato de que ao olhar a midia em geral,
vemos o sucesso dos eventos esportivos e o grande
nimero de empresas que atualmente patrocinam
0S MesMos.

Agradecemos em especial aos Presidentes que partici-
param desta pesquisa permitindo que a MSI Sports
tracasse um perfil das modalidades esportivas que sdo
mais praficadas, as modalidades mais praticadas, as
mais apreciadas, seus times de futebol preferidos, assim
como, de seus idolos.

Janine Avancini
Gerente Projetos
MSI Sports
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2. A Pesquisa

3. O Perfil das Empresas
Participantes

pesquisa foi realizada no periodo de Abril @

Setembro de 2005. O Universo utilizado nesta
pesquisa baseia-se nos Presidentes das 500 Melhores e
Maiores Empresas da Revista Exame.

A pesquisa constou de questdoes que abordavam como
0s Presidentes avaliom os eventos esportivos como uma
ferramenta estratégica de marketing de relacionamento
para os negocios, as modalidades esportivas praticadas,
a preferida para aqueles que praticam mais de uma
modalidade, a freqUéncia com que praticam esportes, o
time de futebol preferido e o afleta que eles mais admiram.

Do universo de 500 empresas obtivemos respostas de 103
Presidentes, que representam uma amostra de aproxi-
madamente 20% do total do universo pesquisado.

No cruzamento de dados realizados pela MSI Sports com
0s maiores patrocinadores de eventos esportivos no Brasil
foi detectado que aproximadamente 100 empresas dentro
das 500 Melhores e Maiores patrocinam algum tipo de
atividade esportiva (eventos, equipes ou atletas), sendo
qgue das empresas que responderam a pesquisa, 23 sado
patrocinadoras de eventos esportivos.

A pesquisa foi realizada através de e-mail e telepesquisa
diretfamente com os Presidentes e suas Assistentes
Executivas.

maioria das empresas que responderam a pesquisa

€ do segmento industrial com 65% de participacdo,
o setor de servicos representa 21% das empresas, O
comeércio aparece com 12% e os demais segmentos fi-
guram com 2%.

As empresas demonstram também um grande poder
econdmico e o faturamento anual estd concentrado na
faixa entre US$ 100 Milhdes a US$ 299 Milhoes.

A distribuicdo geogrdafica das empresas estd concentra-
da nas regides Sudeste e Sul do pais com mais de 90% de
participacdo.

Segmento de Atividade D Agricultura, Florestamonto o Rellorestamento
BEMineragha

OConsirugio

Oindustrias

B Transporte, Comunicagies ¢ Servigos Publicos
Otomércio Alacadinta

BComércio Vanjista

DOFinangas, Seguros o mobilinias

BServicos

BGaverna
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3. O Perfil das Empresas
Participantes
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4. O Esporte como
Estratégia de Marketing
de Relacionamento

O esporte como estratégia de marketing de relo-

cionamento para os negdcios € uma grande ferro-
menta de comunicacdo atualmente. Os patrocinios
esportivos estdo cada vez mais em alta e o nUmero de
HCs - Hospitability Centers em eventos esportivos vem
aumentando consideravelmente. As empresas se
utilizam desta ferramenta para levar os atletas ou
celbridades que pafrocinam e também seus clientes,
potenciais clientes, parceiros e colaboradores.

As repostas dadas pelos Presidentes em relacdo a esta
questdo revelom que 89% dos mesmos consideram o
esporte como uma grande ferramenta estratégica para
o marketing de relacionamento.
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5. As Modalidades Praticadas F

oram encontradas 128 modalidades esportivas prati-
cadas pelos Presidentes, sendo que alguns deles

praticam até 5 modalidades esportivas diferentes, e na
média 39% praticam mais de 2 modalidades, conforme
podemos identificar na tabela abaixo. Dentre as moda-
lidades mais praticadas pelos Presidentes destacam-se o
Ténis, o Golfe e a Corrida.

BTénis B Natagio
B Golfe B Ciclisma
Corrida M Caminhada
OFutebol B Escui
BEMotociclismo
B putomobilismo
E Basquete
B Esqui Aquatico
T B Hipismo
H Qutras
6. As Modalidades /a & Corrida oNatagio )
Preferidas = Futebol m Maratona
O Ténis W Hipismo
. 0 Golfe O latismo
Atfletismo  aparece ® Ciclismo mVolei
como sendo uma mCaminhada  ®Outras
das modalidades preferidas 6% wMotociclismo  @Nenhuma
- 3% 17%
pelos Presidentes, desta-
cando-se com 27% da
preferéncia, e sendo subdi- 1%
vidida da seguinte forma:
Corrida (17%), Maratona
(4%) e Caminhadas (6%).
\_ 7% 8% )
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m relacdo a freqUéncia com que praticam esportes

destaca-se que os Presidentes também mantém
uma regularidade na prdatica das mesmas, sendo que
mais de 50% praticam atividades fisicas acima de duas
vezes por semana.

7. A FreqUéncia na Prdtica

Todos os dias
1 x Semana
3 x Semana
2 x Semana
4 x Semana
5 x Semana

1 x Més

NI - Nao Informado

.

8. Os Times de Futebol Preferidos

x5 )
10%
B Corinthians B Atlético-PR 1% 9%
@ Santos B Vasco
O Sao Paulo O Botafogo
Olnternacional - RS @NI 2%,
B Palmeiras @ Outros 39 8%
OFlamengo
B Grémio
kl:l Selecdo Brasileira 4% )

9. Os Atletas mais Admirados

Aot e Ao plo rsiderts
20% 9%

= Pelé B Kaka

B Ronaldinho Gaucho B Lance Armstrong 8%

O Gustavo Kuerten O Robinho

O Daiane dos Santos @ Ronaldo

m Ayrton Senna m Michael Schummacher

@ Lars Grael m NI 22% 8%

m Tiger Woods m Outros 5%

o Roger Federer _J
\ 2% 2% )
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10. Conclusdo

O s esportes estdo nas agendas dos Presidentes ndo
somente como ferramenta de marketing de relo-
cionamento e como uma prdtica de atividade fisica
regular. Os executivos estdo preocupados com a saude
e com o estresse que enfrentam no dia a dia e praticam
esportes com freqUéncia. Apuramos que 92% dos entre-
vistados praticam ao menos uma modalidade esportiva.
Isso demonstra que € possivel conciliar a agenda de tra-
balho com a prdtica esportiva e os eventos sociais.

Os Presidentes demonstram a todos algumas licoes a
serem seguidas:

ldade - ndo existe idade para a pratica de
esportes e eles investem no condicionamento fisico;

Salde - tem que estar na agenda e o0s
esportes sdo uma fonte motora para uma melhor
qualidade de vida;

Variar - muitos adotam programas de atividades
fisicas diferentes e alternam as modalidades
praticadas;

Tempo - ndo é desculpa para ficar fora de forma
e apesar da agenda apertada estdo sempre
praticando suas atividades favoritas.

Dentre as modalidades ‘mais praticadas’ e as ‘preferidas’
pelos Presidentes duas se destacam: a Corrida e o Ténis.

Praticadas - as 3 modalidades mais pratficadas pelos
Presidentes sdo: Ténis, Golfe e Corrida.

Preferidas - as 3 modalidade preferidas pelos
Presidentes das empresas sdo: Corrida, Futebol e Ténis.

Regularidade - a pesquisa demonstrou que o0s
Presidentes também praticam atividades fisicas com
regularidade sendo que mais de 50% o fazem no minimo
2 vezes por semana.

Atletas - os Presidentes também tém os seus atletas
preferidos e Pelé e Ronaldinho Gaucho sdo os destaques
fazendo jus aos recentes prémios que ganharam, um de
ser a lenda e o outro de melhor jogador do mundo.

Times - oufra paixdo demonstrada pelos Presidentes
de Empresas sdo os times de futebol e dentre os
3 preferidos destacam-se o Corinthians, Santos e
Sdo Paulo.

©
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